Abril 2021

Argumentariovs
declaraciones de }
Florentino Pérez

El mundo es nuestro terreno de juego

{Sp LaLiga



Audiencias

Audiencias TV globales de Lakiga

Las audiencias globales de LalLiga han crecido constantemente desde la temporada 2014/15 en todas las regiones del
mundo, alcanzando los 2.800 millones de espectadores de audiencia acumulada en la temporada 2019/20.
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Audiencias

Audiencias TV nacionales de Laliga

Audiencia Real Madrid / FC Barcelona y Atlético de Madrid (hasta J30) Audiencia LalLiga Santander y LalLiga SmartBank (hasta J30)
TV pago
2016-2017 76.420.498 2016-2017 128.036.780

3017-2018 2017-2018 131.688.758

L 2015-2019 134.536.869
2015-201%

2019-2020 70.855.734

+0,6% que en la 2016/17
-3,3% que en la 2017/18

2019-2020

2020-2021 124,459,294

+8,1 que en la 2019/20

TV pago+abierto
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"2,4% que enla 2016719 g e
2017-20 173.179.916
18,6% que en la 2019/20
2019-2020
o, . +6,2 .
@3 LaLiga 6,2 que en la 2019/20
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Audiencias

Asistencia a estadios (LaLiga Santander y LaLiga SmartBank)

2014 59.77
2015 58.78
2018 61.1
2017 63.75
2018 63.1
2019 66.62

® Enla2019/20 los estadios
estaban un +11,4% mds llenos
que en 2014

o .
gy Laliga

Ocupacién estadios (%)

Asistencia (hasta J27 de cada temporada)

2014
2015

2016

2018

2018
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0,939,647

10,510,541

0,408,210

0,204,707

0,064,675

10,369,384

Hasta la J27 de la 2019/20
(momento en el que se cerraron
los estadios) se acumulaban
429k-mds asistentes que en
2014 (+4,3%)

Asistencia (38 jornadas)

2014 13,546,935

13,936,441
2016 13,959,276
14,156,389

2018 14,714,868

2019 11,051,966

En las temporadas no afectadas
por la pandemia la asistencia
ha aumentado afos tras ano,
teniendo 1,1M mas asistentes
enla T18/19 que en 2014



Valor de los ¢

Comentario Florentino Pérez:

s audiovisuales iban dismi
10s, cada vez menos diner:

eparto de

Evolucidn del rep hbes de Espaiia que

an en UCL
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Valor de los derechos audiovisuales

Evolucion de los ingresos de UCL de RMATFCB y ATM (M€)
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=®" l.a I.Iga Las cifras anteriores incluyen clasificacién, rendimiento deportivo, market pool y coeficiente historico (éste desde la 2018/19).
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Valor de los derechos audiovisuales

Evolucion reparto de ingresos TV Laliga Evoluciéniingresos TV RMA, FCB y ATM

1.578,3 1.575,2 167 165

155 156 154
119 124
111 I

148
2017/18 2018/19 2019/20 Real Madrid FC Barcelona Atlético de Madrid

m2017/18 2018/19 m2019/20

1.506,4
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LX) I.al.iga Datos en millones de €uros
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Valor de los derechos audiovisuales

Ingresos TV LalLiga (en mE€)

B Nacional Internacional MCopadel Rey B Produccion audicvisual
2.015 2.015 2.015
36 36
2% 2%
55 55
3% 3%
1.276
840 860
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2021/22

L]
.®" I.a I.ng Las cifras anteriores incluyen clasificacion, rendimiento deportivo, market pool y coeficiente histdrico (éste desdella 2018/19).



Seguidores en Redes Sociales

Millones
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Evolucion seguidores Laliga y UCL Evolucion seguidores clubes de LaLiga
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Interés de lo

Comentario Florentino Pérez:

1
“Los jovenes 0% de los jovenes ya no tienen interés en el futbol” i
gjado su atractivo entre lo enes” ]

Evolucidén Seguid iga de las prl r D (Facebook, Instagram, Twitter)
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43 +43% vs 2018
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Interés de lo

e los jovenes (16 a

embargo en conjunto el tramo de
lacién

iferente (bares y otros dispositivos)

Los jévenes consumen L¢
tramo de joévenes existente en

jovenes que consume La

+ BARES + OTROS DISP.

25a44afios m45a6dafios w65y mds afios

SOLO RESIDENCIAL

ml6a2dafios m25addafios m45a6dafios 65

34,2% 22,9%
35,2% 30,5%
35,3% 25,3%
34,3% 24,6%
32,2% 25,3%

POBLACION
2020-2021
2019-2020
2018-2019 [
2017-2018 [

En conjunto coincide la distribucion de
audiencia joven que consume Laliga
con la existente en la poblacién

En consumo solo residencial hay menos
representacién de audiencias jévenes
con respecto a la poblacién y mayor
representacién de audiencias de otras

®

®

Hay mayor representacion de

edades audiencia joven (19,8% en T19/20) que ® LaT19/20 se ve afectada por el efecto
lo que representa la franja joven sobre de la pandemia en la menor afluencia
el total de la poblacién (11,7%) de audiencia a bares
on .
g.cg,ﬁ LaLiga p.11




Gracias
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{58 LaLiga & Santander




